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 :ةيعلامات الإهيئللإلكترونية لمواقع اال علىالاستخدامات الاتصالية للإنفوجرافيك 
 عوديةـــالس لفزيون ـلإذاعة والتاهيئة قع الوماتية على مو ـالرسوم المعمون ـمض ليلـــتح

 إبراهيم صديق محي الدين محمد أحمد

، علام والاتصالط المتعدة، كلية الإالجرافيكس والوسائ ،الإذاعة والتلفزيون والفيلم ، قسمأستاذ مساعد
 جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية، الرياض، المملكة العربية السعودية

 الوسائط المتعددة، كلية الإعلام، جامعة الجزيرة، السودان -وأستاذ مساعد بقسم الإذاعة والتلفزيون 
ismahmed@imamu.edu.sa 

الاستخدامات الاتصالية للإنفوجرافيك في المواقع الإلكترونية هدفت الدراسة إلى التعريف ب :صلخستمال
في إقناع  هتوظيفمدى أساليبه وأنماطه وتحليل محتواه وشكله، و  استكشافللهيئات الإعلامية، و 

هيئة الإذاعة والتلفزيون ل الرسميموقع الالمستخدمين، من خلال تحليل مضمون الرسوم المعلوماتية على 
المسح اتبعت الدراسة المنهج الوصفي واستخدمت  (.Xوحسابها على منصة ) على الإنترنت السعودية
في فترة على مواقع الهيئة  انشره إنفوجرافيك تم  ( 218لعدد )تحليل المضمون أسلوب المعتمِد على التحليلي 

اهتمام الهيئة بتوظيف الإنفوجرافيك وتنوُّع بتت النتائج ثأ. الدراسة؛ تم اختيارها بأسلوب الحصر الشامل
 ،بالتركيز على موضوع واحد في كل تصميموغيرها، الاجتماعية و في الموضوعات الإخبارية استخداماته 

ر  وكانت أبرز وظائف تصميم الإنفوجرافيك هي الإخبار  الاهتمام والمعالجة، ةالموضوعات المحليت وتصدُّ
ر ، والتفسير، ترويج الأفكار والعلامات التجاريةوالإعلام، الشرح  وتقديم الشخصيات زيادة الفهم والتذكُّ
استخدام الاستمالات العاطفي ة غَلَبَ على الاستمالات العقلي ة في اسة أن  وكشفت الدر المؤثرة للمجتمع، 

ة مقاساتعب الطوليوأن  النمط السائد لاتجاه عرض الإنفوجرافيك هو النمط مضامين الإنفوجرافيك،  مع  ،د 
واستُخدِم لإبرازها نمط الألوان  ،في التصاميمالمستخدمة تنوُّع الكائنات التيبوغرافية والعناصر البصرية 

ع اللوني في التصميم، التنوُّ توظيف مع  التصميم؛ المتدرِ جة والمُصْمَتة والشف افة لقيادة النظر وفصل خلفيات
طة( بارتباطية )موجود علاقة لنتائج أثبتت او  ين طبيعة الموضوعات التي يتناولها الإنفوجرافيك؛ توسِ 

وجود علاقة ارتباطية )طردية قوية جداً( الدراسة والاستمالات العاطفية المضم نة في التصميم، كما أك دت 
اسة بجملة وانتهت الدر . بين الأنماط اللونية المستخدمة في التصميم؛ والوظائف التي يحققها الإنفوجرافيك

 .التوصياتن م

الإنفوجرافيك، الهيئات الإعلامية، تصميم المعلومات، الاستخدامات الاتصالية، التمثيل  الكلمات المفتاحية:
 .البصري 
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 المقدمة
ر الذي طرأ في قوالب تقديم المعلومات وظهور الأسلوب الجديد للفنون البصرية؛ تغي رت  ،بعد التطوُّ

تصالي للجمهور، فصارت إحدى اهتمامات المواقع الإلكترونية هي جذب أشكال تقديم المضمون الا
فاعتمدت الإنفوجرافيك ضمن  ،بالمحتوى  مهقناعإح و مواصلة التصفُّ ل ترغيبهممين والتأثير فيهم و المستخد

لة وتلخيص  ؛حتوى للمستخدمينقوالبها وأساليبها في تقديم الم وتوظيفه في إيجاز المضامين المطو 
، باعتباره من أهم أساليب صحافة البيانات والتصوير سرعة استيعابها وفهمها يؤثر فيما م المعلومات

وارتباطه  ةة البصري  الحاس  ته من تركيزه على الإيجاز بمخاطبة ت أهمي  عَ ونبَ ، البصري للمعلومات
سهل إدراكها ات الضخمة من المعلومات في رسوم يوتمثيل الكمي   ،وتحسين الإدراك بفسيولوجيا الدماغ

ل بالتعجُّ مون سِ يت  غالباً ما مما يتناسب وطبيعة مستخدمي الإنترنت الذين  ر،بمصاحبة النص المختصَ 
ونسبة للكم الهائل من المعلومات التي  .ويُسرة ، والرغبة في الحصول على المعلومة بسرعالانتباهقِصَر و 

ها  ي الذي شهدته المواقع الإلكترونية؛ كان المعلوماتوالإغراق  ،مية وصُن اع المحتوى لاالإع الهيئاتتضخُّ
ص المعلومات لتقديم المحتوى في قوالب جذابة سهلة الفهم تلخ ِ  ؛من المهم استخدام الإنفوجرافيك

البحث في بت هذه الدراسة وبالتالي اهتم  ، رسرعة التذكُّ و الإدراك الضخمة، وتساعد المستخدمين في 
مدى الاستخدام  وقياس ،للهيئات الإعلامية يةجرافيك في المواقع الإلكترونلاستخدامات الاتصالية للإنفو ا

، من خلال إقناع المستخدمينفي ه وى توظيفمست ودراسة ،، وتحليل محتواه وشكلههطانمأساليبه وأومعرفة 
ى الموقع الرسمي لهيئة الإذاعة والتلفزيون السعودية وحسابها علالرسوم المعلوماتية على تحليل مضمون 

 .(X)منصة 

 مشكلة الدراسة
المواقع الإلكترونية مضمون توظيف الإنفوجرافيك في مدى ف على تَكمُن مشكلة الدراسة في التعرُّ 

عرفة أساليب ، ومتوصيل المحتوى وإقناع المستخدمينفي الاتصالية واستخداماته  ،للهيئات الإعلامية
ة المستخدمة في عرض المضامين لفنون البصري  ، ومن ثم  الكشف عن الأشكال واوأنماط هذا الاستخدام

ة، وأهم الأنواع الجرافيكية التي اهتمت بها هذه المواقع في تصميم الإنفوجرافيك لتلبية اهتمامات نشور الم
التي يتم تقديمها و  ،والإخبارورغبات المستخدمين؛ بالذات فيما يتعلق بإشباع رغبة المعرفة بالمعلومات 

 ق ع أن تتسم بالجاذبية والتشويق.بأساليب مختلفة يُتو 
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 الدراسةتساؤلات 
)ما تجزئة السؤال الأساسي للبحث ببمجموعة تساؤلات،  المشكلة البحثية يمكن توصيف

للهيئات  في مضمون المواقع الإلكترونية همدى توظيفالاستخدامات الاتصالية للإنفوجرافيك؟ و 
 التساؤلات التالية:الدراسة بذلك الإجابة عن  الجوانب الإجرائية؛ فتحاولرتيب لت( الإعلامية؟

 ؟في تقديم المحتوى  استخدام الإنفوجرافيكبللهيئات الإعلامية ية لمواقع الإلكترونما حجم اهتمام ا .1

للهيئات  يةمواقع الإلكترونالعرض محتوى الأكثر استخداماً في الإنفوجرافيك ما هي أشكال  .2
 ؟الإعلامية

ة للهيئات الإلكترونيقع ام الإنفوجرافيك في توصيلها على المو خدَ ستما أكثر المضامين التي يُ  .3
 ؟الإعلامية

للهيئات  الجرافيكية المستخدمة في تصميم الإنفوجرافيك على المواقع الإلكترونية العناصرما  .4
 ؟الإخباريةتصوير البيانات لصة هنالك عناصر مخص  هل و  ؟الإعلامية

 ؟للهيئات الإعلامية ام في المواقع الإلكترونيةستخدسر الاق الإنفوجرافيك أهداف يُ هل يحق ِ  .5

 للهيئات الإعلامية المواقع الإلكترونية على نفوجرافيكالإنها ما أبرز الاستمالات التي يتضم   .6
 ؟لإقناع المستخدمين

 ؟للهيئات الإعلاميةية نو ر تلكالإواقع مالقها الإنفوجرافيك في ما الاستخدامات الاتصالية التي يحق ِ  .7

 راسةالد فروض
الدراسة التحليلية لمضمون إنفوجرافيك المواقع الإلكترونية لهيئة الإذاعة والتلفزيون برغم طبيعة 

تتمث ل الفروض التي تسعى السابقة؛  هواستناداً لأدبيات البحث وما تم  استنتاجه من دراسات ،السعودية
 ق منها في الآتي:الدراسة للتحقُّ 

التي يتناولها الإنفوجرافيك؛  موضوعاتعة ونوعية التباطية بين طبيوجود علاقة ار  الفرض الأول:
 والاستمالات العاطفية المضم نة في التصميم.

ف الإنفوجرافيك؛ والأنماط اللونية المستخدمة في ائ: وجود علاقة ارتباطية بين وظنيثاالفرض ال
 التصميم وعددها.
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 أهمية الدراسة
 الآتي:تتمث ل أهمية الدراسة في 

على كسر جمود القوالب الفنية  هوقدرت ،الأهمية التي أولتها أدبيات الدراسة لجاذبية الإنفوجرافيك .1
 ، مما يمكن توظيفه في المواقع الإلكترونية.تقديم المحتوى الإعلامي مستخدمة فيال

 خصوصاً ؛ الإنفوجرافيك بشكل لافت على المواقع الإلكترونية مؤخراً  اتاستخدامتنامي الاهتمام ب .2
 صة.المتخصِ   ومواقعه الإلكترونية علام الإذاعي والتلفزيونيمجالات الإفي 

فعاليات ق بأهمية الأسلوب الجديد الذي تناولت به الكثير من المواقع الإلكترونية المضمون المتعل ِ  .3
نية ع الأساليب الفرة، وتنوُّ المصغ رات المرئية والمعلومات المصو  ، واعتمادها على وأخبار المملكة

 .هابياناتلر البصري يفي التصو المستخدمة 

النُقلة الكبيرة في فنون إخراج وتصميم صفحات الإنترنت، وتطوُّر أشكال تقديم المحتوى، مما  .4
ق المستخدم إلى حدِ  الإبهار، ويساعد في إقناعه برسالة   المضمون؛ فأراد الباحث التنبيه لذلك.يشوِ 

علامية وحساباتها على مواقع هيئات الإمواقع البين  ؛ون في الشكل والمضم تفاوت والاختلافال .5
يستدعي البحث يسترعي الاهتمام و مما ، ى في توظيف الإنفوجرافيك في تقديم المحتو  التواصل الاجتماعي

 ودراسة المجال.

، واقع الهيئات الإعلاميةفي مواستخداماته الاتصالية الإشارة إلى أهمية توظيف الإنفوجرافيك  .6
ن بص  .مون مضالعرض وتوصيل استخدام المواقع الإلكترونية في يُسر ري جاذب لكمكوِ 

 أهداف الدراسة

 :تيتهدف الدراسة إلى تحقيق الآ

الإلكترونية في  هامواقعالهيئات الإعلامية للإنفوجرافيك على دواعي استخدام أهمية و التعرُّف على  .1
 .للمستخدمين تقديم المحتوى 

التمثيل البصري  استخدامات منة توق عالمنفوجرافيك والتأثيرات الوظائف الاتصالية للإاستكشاف  .2
 .للهيئات الإعلامية ترونيةكلالإ المواقعفي  للمعلومات

الهيئات  توى حم ليصفي تو  االأكثر استخدامً لإنفوجرافيك ا أشكالأنواع و أبرز  ف علىالتعرُّ  .3
 .الإلكترونية هامواقعالإعلامية من خلال 

 طرق و ئات يهقع الاالإنفوجرافيك على مو فيها م ستخدَ يُ  امين التيأكثر المضطبيعة  عرفةم .4
 .اوتصميمه معالجتها
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المستخدمة في تصميم الإنفوجرافيك على المواقع والأساليب الجرافيكية البصرية العناصر تحليل  .5
 .للهيئات الإعلامية الإلكترونية

علاقته باستخدامات و  كترونيةسر الاستخدام في المواقع الإليُ لق الإنفوجرافيك يحققياس مدى ت .6
 .في المحتوى  التمثيل البصري 

هيئات الإنفوجرافيك على مواقع الالتي يتضمنها ة الاقناعي  أبرز الاستمالات الكشف عن  .7
 .يةعلامالإ

الاستخدامات الاتصالية ؛ إضافة لرغبته في دراسة دراستهفكل ذلك دفع بالباحث لإجراء 
محققاً حَصُول  ؛موضوعالواكتشاف الجديد في ، للهيئات الإعلاميةة رونيعلى المواقع الإلكتللإنفوجرافيك 

 لامي بخلاصة جهده.المعرفة والبحث العلمي ورفد المجال الإع

 المفاهيم والتعريفات الإجرائية للدراسة:

 تعريفات إجرائية لمفاهيم ومصطلحات وردت في متن الدراسة: ؛فيما يلي

 Visual Perception:الإدراك البصري 
هو قدرة المستخدم على التخيُّل والتفسير من خلال تصاميم الإنفوجرافيك التي يشاهدها، والتي 

تكوين صورة حول الموضوع، ولجأت إليه العديد من المواقع الإلكترونية لتجنُّب الحشو تساعد على 
 (1).الكلامي والإسهاب غير المستحب

 :Using الاستخدام
 (2)مة.مصدر استخدم؛ أي طلب خد: لغة

فإن ه يشير إلى التملك الاجتماعي للتكنولوجيا وعلاقة الأفراد بالتقنية  Proulx: بحسبواصطلاحا  
بحيث يكون مستوى الاستخدام قابل  ؛يشير إلى استعمال وسيلة إعلامية أو تكنولوجياو ومحتوياتها، 

الوصول إلى لًا إمكانية الاستخدام أو يقتضي و . ةلات خصوصي  للاكتشاف والتحليل عبر ممارسات وتمثُّ 
 Josianeميِ ز "جوزيان جوى" ضرورة تبني هذه التكنولوجيا. وتُ و مادياً(، ( تكنولوجيا ما، وتوفرها فيزيائياً 

Jout ،مجرد استعمال عشوائي للتقنية، و  بين مفهوم الاستخدام والممارسة بأن الاستخدام مفهوم ضيق

                                                           

، مجلة أكاديمية شمال "وظيفة الإنفوجراف في المواقع الإخبارية الإلكترونية"، (2019) سماحوعبدالرحمن،  ،محسنكشكول،  (1)
 .128ص ،5مجأوروبا، 

 .220، صبيروت، مكتبة لبنان، بيةمحيط المحيط، قاموس للغة العر  (،1987) بطرسالبستاني،  (2)
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التي لها  مكيات الإفراد واتجاهاتهط بل سلو مال التقنيات فق، ولا تغطي استعالممارسة أكثر صياغةً  تعتبرو 
 (1)علاقة مباشرة وغير مباشرة بالأداة.

 :Infographic الإنفوجرافيك
تحويل المعلومات والبيانات المعقدة إلى صور ورسوم، وعرضها بشكل مبتكر وجذاب ليسهل  هو

لعرض المعلومات خصوصاً عبر جاذبة ة و لافع   ةلي، ووسكثيرة نصوص استيعابها دون الحاجة إلى قراءة
 (2).الشبكات الاجتماعية؛ فهي تدمج بين السهولة والسرعة، والتسلية في عرض المعلومة وتوصيلها

ه: تحويل البيانات والمعلومات إلى رسومات الإنفوجرافيك بأن   Geoff Hart( )جوف هارت فويعر ِ 
وترجمة البيانات الخام إلى  ،نى بسرعة وسهولةالمعفهم للتساعد المستخدمين  Data Graphics بيانية

 (3).معلومات ذات مغزى 

جمهور بطريقة لله: التجسيد البصري للمعلومات والأفكار لتوصيل معلومات معقدة بأن   فُ عر  ويُ 
 (4)م البصري.التعلُّ  يمزج بين البيانات والتصميمات للمساعدة فيو تمكنهم من فهمها واستيعابها بسرعة، 

(، وهي معالجة Graphicو) Information)) ة من كلمتين هما"عبارة مشتق   جرافيكنفو الإف
ستخدام الصور والرموز والرسومات والجداول الزمنية والنصوص، باستخدام برنامج بادة البيانات المعق  

 (5).أو الرسم اليدوي؛ لخلق صورة بسيطة وجذابة وسهلة الفهم ،حاسوبي
، Data Visualization ريةالتصوُّ  والبيانات Infographics رافيكسجفو نالإ :منها هياتسم  مُ و 
 قديم؛رات البيانية واستخدام التصوُّ  ،Information Design الرسوم المعلوماتيةو  مالتصامي عليهويطلق 

الإنسانية في استخدام هذه التصورات على مر  تجر عنه رسوم جدران المعابد التاريخية، وتدر  وتعب ِ 
ظهور الإنترنت ومنصات  الصحف والمجلات والقنوات الرقمية؛ إلا أن  كها وسائل الإعلام تفر ووظ  العصو 

 )6(.التواصل الاجتماعي أسهم في انتشارها ومشاركتها والتفاعل معها على نطاق واسع
 مكونات الإنفوجرافيك:

                                                           

 .71ص (،10)، "الأطفال والثورة المعلوماتية، التمثل والاستخدام"، مجلة إذاعات الدول العربية ع(2007)عبدالوهاببوخنوفة،  (1)
 لعلوم الإنسانية،المجلة العربية ل"، المضامين الفنية والبصرية : دراسة تحليلية فيالإنفوجرافيكصحافة (، "2019) سهام الشجيري، (2)

 .145-193، ص(146)ع
(3) Hart, Geoff (2013), Effective Infographics: Telling Stories in Technical Communication Context, 

TECHWHIR. 

 (، صحافة البيانات: خطوات جمع وتحليل البيانات وتصميم الإنفوجرافيك، القاهرة: العربي للنشر.2016العراقي، عمرو ) (4)
 .12مرجع سابق، ص ، (2019) سماحوعبدالرحمن،  ،محسنكشكول،  (5)
(6)Mark Smiciklas (2012). "The Power of Infographics: Using Pictures to Communicate and Connect 

with Your Audiences". Que Publishing, USA. p.6 
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شكال التلقائية، ويتضمن الألوان المستخدمة، والرسومات، والأ :Visual Parts العنصر البصري 
 ة.والرسوم البيانية المصور 
ويشمل النصوص المكتوبة، والتي يجب أن يتم اختصارها  :Text Contents المحتوى النصي

 وإيجازها قدر الإمكان، وربطها ببقية العناصر.
: وهي أهم ما يميز الإنفوجرافيك ويجعله أكثر من مجرد نص وصورة، وهي Knowledge المعرفة

، وسلاسل المعلومات كالتسلسل الزمني اقديم المعين الذي يمثِ ل المعرفة المراد إيصالهأسلوب الت
 (1)وتفرُّعاتها.

 النظري للدراسة الإطار
 :هالمعالجة موضوع تيننظريى النظري عل هاضمن إطار استندت الدراسة 

 :Media Richness Theory الإعلامية نظرية ثراء الوسيلة( 1)
ز النظرية على المتلقي، بحيث م اتباين وسائل الإعلام في إمكاناتها في إزالة الغموض وإفه تركِ 

 تُصن ف هذه الوسائل بحسب ثراء المعلومة من الأكثر إلى الأقل وفقاً لعدة عوامل:

ن أطراف الاتصال من الوصول إلى فهم مشترك للرسالة. .1  تَوفُّر رد الفعل الآني الذي يمكِ 

 مثلًا.المشاعر، كلغة الجسد  لتوصيل المحتوى والتعبير عن إمكانية الاستفادة من الرموز .2

 غة الطبيعية للتعبير عن المعاني وتوصيلها.توظيف اللُّ  .3

وفقاً لقدرتها على إحداث التفاعل و  ،كما تقوم النظرية بالتفريق بين وسائل الاتصال بحسب ثرائها
 (2).جمهورالبين الوسيلة و 

والخرائط، تجعل الجرافيكية  والرسومالصور والفيديو النصوص والصوت و ك فالوسائط المتعددة
الأنشطة  في دعم بدائل التواصل لدى المنخرطينمما ي، نمستخدميالفاعلية من قبل  الاتصال أكثر

 (3).الاتصالية
  

                                                           

، المجلة العربية ")الإنفوجرافيك( في الصحف السعودية افة البياناتالاتجاهات الحديثة لإخراج صح"، (2018) لجينباقاسي،  (1)
 .457ص، (20)ال، عللإعلام والاتص

 115علمية في مجال الإعلام الإلكتروني، القاهرة، صنظريات ال(، ال2017) عبدالواجد، رضا (2)

Adams, Heather l(1996),“Air force Media Use and Conformance with Media Richness Theory: Implications(3)   

for E-mail Use and policy. 
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للمواقع يحقق الكثير من الثراء الاتصالي نفوجرافيك الإالنظرية فإن  فرضياتوبناءً على 

تنوُّع المحتوى الذي يساعد في توصيل ، و ستجابة الفورية من المتلقيلصدى والامن رجع ا ،الإلكترونية
 تجاوز حدود المكان.يي ذ، إضافة لميزات الإنترنت الرة والحركة واللون الصو كالرسالة بأساليب متنوعة 

 جةدر و نواع المحتوى لهذه الأسباب اعتمدت الدراسة على نظرية ثراء الوسيلة لافتراضاتها المتعلقة بأ
ما يعتبره الباحث وعلاقة ذلك بإمكانات وثراء الوسيلة، على الموقع الإلكتروني ، وأساليب عرضه ثرائه

كوسيلة تصالية يتمتع بكثير من المزايا الانمط جديد كنفوجرافيك الإإطاراً يمكن من خلاله تحليل مضمون 
 ة.ري  اتصال ثَ 
 : Cognitive Priming Theoryالمعرفية( نظرية التهيئة 2)
 كتطوير لنظرية وضع الأولويات م،1987في  (دونالد كايندر)و (شانتو اينجار)ها امظرية قد  نلا

Agenda Setting، التهيئة تعني إبراز شيء وإعطائه أولوية في لحظة معينة،  أن   أشارا إلى حيث
 لذا تعتقد هذه نظرية أن  ا مقارنة بغيره من المثيرات، وتفعيل مثير من المثيرات الكامنة وجعله أكثر نشاطً 

وقدرتها على التهيئة والتغيير "الإبراز" و"إعطاء الأولوية" و"التفعيل" هي من أهم تأثيرات وسائل الإعلام 
 (1).لا سيما في المجال السياسيي آراء الأفراد وسلوكهم، ف

 عاتموضو من خلال تركيزها  ؛التغطية الإعلامية لنظرية على أن  لالفرض الرئيس  نبنيوي
من خلال نشاط الذاكرة ، تؤثر على المعايير التي على أساسها يبني الأفراد أحكامهم ؛خرى وتجاهلها لأ

مة باستدعاء المعاني والأفكار عبر رموز ومؤثرات خارجية، ويعتبر هذا النشاط بمثابة إطار تفسيري ومقد ِ 
 (2).لتشكيل الاتجاهات والأحكام

من خلال  في العمليات المعرفية لدى الجمهور ؛يا المسيطرةتؤثر التغطية الإخبارية للقضا كما
 وهي: ؛(إينجار وكايندر)مها قد   التي والافتراضات الأسس
 .انتقائي للغاية فانتباههمالأفراد لا ينتبهون لكل المثيرات في البيئة المعلوماتية المحيطة،  •
 ل.راق في التفاصيالمسارات المعرفية المختصرة عن الاستغ استخدامالأفراد يفضلون  •
لمعلومات قاً لفو معلوماتهم، وإنما يصدرونها ل اً يماتهم وفقيوتق ،فراد لا يصدرون أحكامهمالأ •

 .وأكثر قابلية للاسترجاع ثر بروزًاالأك
غل القضية النصيب الأكبر من المصادر الإعلامية خلال فترة زيادة البروز من خلال شَ  •

تفاعلها، والوصول إلى مستويات إدراك الفرد، ودخول محددة، بما يساعد على ترابط الأفكار و 
 القضية في نطاق التقييم والحكم.

                                                           

 465ص القاهرة: عالم الكتب، ،نظريات الإعلام واتجاهات التأثير(، 1998محمد)بدالحميد، ع(1)

 174ص القاهرة: دار النهضة العربية، ،نظريات الاتصال (،2006) ، عبدالعزيزوالسيد ميرفتالطرابيشي،  (2)
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يساهم للإنفوجرافيك كوسيط تحديد الاستخدامات الاتصالية في  النظريةهذه من ت الدراسة استفادو 
، ضةلمواقع وانتقائيته للمضامين المعرو ا يممستخدِ ه ينبتبدور كبير في وقيامه ، حتوى مال في "إبراز"

ذهن ال وتهيئة، ويسهِ ل عمليات الاسترجاعي عن الإغراق في التفاصيل غنِ اعتباره مساراً معرفياً مختصَراً يُ ب
 الإنفوجرافيك.يتضمنها عمليات التثقيف التي ى لعلحكم ل

 الدراسات السابقة وأدبيات البحث
وقف على أبرز اط لع الباحث على بحوث ذات صلة نسبية بهذه الدراسة في بعض جوانبها، و 

ة مما يؤكد أهمية هذه ثلامة دراسته؛ فلاحظ الباحث ندرة الموضوعات المأصالمخرجاتها لمعرفة مدى 
تها. ورغم هذه الندرة إلا أن المتاح أفاد معرفة أبعاد الدراسة وتحديد  ويمكن  .مشكلتها البحثيةالدراسة وجِد 

 استعراض هذه الدراسات كما يلي:
مواقع بتأثير الإنفوجرافيك التفاعلي والثابت  ستكشافلا (1)(2021دراسة )مرعي، حنان:  (1)

التواصل الاجتماعي في توعية الشباب الجامعي بفيروس كورونا المستجد وطرق الوقاية 
والكشف عن دوافع اعتماد الشباب الجامعي على إنفوجرافيك مواقع التواصل الاجتماعي ، منه

ودرجة تأثرهم  التي يحتويها ى اهتمامهم بالمعلوماتكمصدر للمعلومات عن جائحة كورونا، ومد
مفردة من الشباب  400واستخدمت الدراسة منهج المسح الإعلامي على عينة من . بها

رتفاع عدد أفراد العينة الذين يتابعون الإنفوجرافيك عبر مواقع التواصل اوتوصلت إلى الجامعي، 
مة يومياً، واستفادتهم من المعلومات الم الاجتماعي عن فيروس كورونا التي يتضمنها قد 

لدى الشباب نتيجة اعتمادهم على ، وأثبتت الدراسة ارتفاع مستوى الوعي الصحي الإنفوجرافيك
 عن فيروس كورونا.الإنفوجرافيك في الحصول على المعلومات 

قع بالموا جائحة كورونالالإنفوجرافيك  معالجة صحافة وتناولت (2)(2021: ولاء، مزيددراسة ) (2)
، كورونافي المعالجة الصحفية لتداعيات اهتمام المواقع بفن الإنفوجرافيك ومدى ، كترونيةالإل

مسح وانتهجت الدراسة الومعرفة حجم المعلومات التي يقدمها والأنواع المختلفة للإنفوجرافيك، 
يب التنوع في أسالالدراسة ( شكلًا من الإنفوجرافيك، وأكدت 122تحليل مضمون )بالتحليلي 

متعافين، وإحصائيات المصابين وال اجائحة وتطوراتهلبين الاكتفاء بالسرد الوصفي ل المعالجة ما
مروراً بالتحليل والشرح والتوعية وربط الأسباب بالنتائج، واهتمام المواقع بعرض تداعيات الجائحة 

تمت بالشائعات على القطاعات المختلفة كالسياحة والصناعة والتعليم والعمالة المؤقتة، كما اه

                                                           

الإنفوجرافيك التفاعلي والثابت مواقع التواصل الاجتماعي في توعية الشباب الجامعي بأعراض تأثير " (،2021) حنانمرعي،  (1)
 221، ص(31)، المجلة المصرية للعلاقات العامة، ع"فيروس كورونا المستجد وطرق الوقاية منه

مجلة سوهاج لشباب الباحثين، ، "لإلكترونيةمعالجة صحافة الإنفوجرافيك لجائحة كورونا بالمواقع ا" (،2021) ولاءمزيد،  (2)
 .200ص
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وتعتمد المواقع على  ،يالتي أثيرت بالتركيز على الإنفوجرافيك الثابت أكثر من المتحرك والتفاعل
 المصادر الخارجية في التصميم.

وظيفة الإنفوجرافيك في تقديم المحتوى الإعلامي  ةعرفمل (1)(2120: وفاق، بركعدراسة )تأثير  (3)
الإنفوجرافيك وأهم تصاميمه  وهدفت إلى التعرف على ،العراقية عبر صفحات المواقع الإخبارية

لتقديم المحتوى الإعلامي؛ كونه من الأساليب  ه، وتوظيفالمرئية هوعناصر  هأنماط عرضو 
ومدى تطبيق المواقع لهذا الفن الذي يحول البيانات والمفاهيم المعقدة إلى  ،الإخراجية الحديثة

استخدمت المنهج المسحي وهي دراسة وصفية يمكن استيعابها بشكل مبسط وجذ اب.  ؛رسوم
وأثبتت الدراسة اهتمام المواقع الإخبارية  الثلاثة عينة الدراسة، تصميماً في المواقع 194لتحليل 

معاني والأفكار بسهولة وتشويق، العراقية بتوظيف الإنفوجرافيك كمحتوى إعلامي ينقل ال
وأفردت له تبويباً خاصاً  ،وصاً الثابت منهواستخدمت الإنفوجرافيك التوضيحي أو التفسيري وخص

 ضمن تبويبها الرئيس.
وثيقة  بادئمف بيعر تالالإنفوجراف في  توظيف للتعرف على (2)(2021: أيمن، يك)بر دراسة  (4)

توظيف الإنفوجراف عبر شبكات  معرفة، لصل الاجتماعياتو عبر مواقع الالإنسانية ة و خالأ
في التعريف  هوظ فتوالصفحات التي  ة الإنسانية،الأخو  بوثيقة التواصل الاجتماعي في التعريف

ع ا نو واستعراض أوآلية التناول والنطاق الجغرافي،  والوقوف على مظاهر التوظيف وثيقة،الب
ه، بالتطبيق مستخدميومستوى تفاعل  الجرافيكية، ه، وأهم عناصر هلاشكأو  هفاهدأ و الإنفوجراف 

دراسة منهج واعتمدت ال، (لإنسانيةة العليا للأخوة االفاتيكان، واللجن، الأزهر: )صفحاتعلى 
صفحة اللجنة العليا للأخوة الإنسانية  لت إلى أن  وتوص   .المنشورفوجراف لإنالشامل لالمسح 

لإنفوجراف هدَفَ او ، الفاتيكانثم الأزهر الشريف صفحة توظيف الإنفوجراف، وتلتها  فيرت تصد  
 تالإنفوجراف الثاب وغلب استخدام .، فالإخبار، والتفسيراركةللمش لى التوعية، التوجيه، الدعوةإ
والشخصيات والصور  الأشكال الهندسية والرسومه: ت أبرز أشكالكانالتفاعلي، و ثم المتحرك ف

 .والتسلسل الزمني والمقارنات
  

                                                           

، المجلة الدولية "وظيفة الإنفوجرافيك في تقديم المحتوى الإعلامي بصفحات المواقع الإخبارية العراقية"، (2021) وفاقبركع،  (1)
 .237، ص(22)للعلوم الإنسانية والاجتماعية، ع

، مجلة البحوث ل"بمبادئ وثيقة الأخوة الإنسانية عبر مواقع التواصعريف توظيف الإنفوجراف في الت" (،2021) أيمنبريك،  (2)
 .571ص ،(57)الإعلامية، ع
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الإنفوجرافيك في معالجة القضايا الصحية في  توظيف ةعرفمل (1)(0202: ريم، زناتيدراسة ) (5)
دراسة حالة فيروس كورونا المستجد، ، ""تويتر عبر موقع التواصل الاجتماعي ل العربيةالدو

تبحث في دور الإنفوجرافيك على الحسابات الرسمية لوزارات الصحة في الدول العربية والتي 
واستخدمت ، جائحةالعن  توعية المجتمعات العربيةو في معالجة القضايا الصحية، "تويتر" على 

واعتمدت أسلوب المقارنة لدراسة التشابه  ،دراسة الحالةهج المسح الإعلامي و الدراسة من
في  والاختلاف بين حسابات وزارات الصحة في )مصر، المملكة العربية السعودية والكويت(

قت الصفحة السعودية تفو   أن  ، وأثبتت الدراسة معالجة القضايا الصحيةلاستخدام الإنفوجرافيك 
، وتصد رت ا الصفحة الكويتية ثم المصريةليه، تبإنفوجرافيك القضايا الصحية في حجم الاهتمام

في عرض  الأسلوب الخبري أولاً  بعت مواقع الدراسةوات   وظائف الإنفوجرافيك، التوعيةوظيفة 
مضمون صابين مال إحصاءاترت وتصد  ، الأسلوب التوعوي المعلومات بالإنفوجرافيك ويليه 

 .كورونالوقائية من فيروس شادات اثم الإر ؛ الإنفوجرافيك
دور الإنفوجرافيك بالصفحات الحكومية المصرية  وتناولت (2)(2020: العميري، أحمددراسة ) (6)

 تاستكشفو ، على الفيسبوك في إمداد الشباب الجامعي بالمعلومات تجاه فيروس كورونا
ومية المصرية على للإنفوجرافيك بالصفحات الحك العلاقة بين كثافة متابعة الشباب الجامعي

عينة المسح الإعلامي على منهج واعتمدت الدراسة كورونا،  عنومستوى معلوماتهم  الفيسبوك؛
يتعرضون للإنفوجرافيك على مفردة من الذين  300بلغت الجامعي  عمدية من الشباب

أسباب متابعة  أهم ى أن  سنة، وتوصلت إل 20إلى  18 نبيالفيسبوك، في المرحلة العمرية 
علاقة  كهنال وأن  ، مهاالمعلومات التي يقد ِ  واختصار تبسيط نفوجرافيك هوشباب الجامعي للإال
 .ومستوى معلوماتهم تجاه فيروس كورونا ؛ن درجة اهتمام الشباب بمتابعة الإنفوجرافيكيب

 الاتصالية وظيفة الإنفوجراف تناولتو  (3)(1920: عبدالرحمن، سماحو محسن ، كشكولدراسة ) (7)
آليات توظيف موقع )روسيا اليوم( الإخباري  ف علىللتعرُّ ، يةلكترونالإخبارية الإ ع قالمو افي 

ومستوى اهتمام الموقع بالتجديد في ، المضامين المعروضةطبيعة ب هللإنفوجراف وعلاقة توظيف
أساليب تقديم الإنفوجراف واستخدامه لجذب المستخدمين كأهم حلقات تحقيق الوظيفة الاتصالية. 

. وخلصت مضموناً إنفوجرافيكياً  140 على عينة منة المنهج المسحي التحليلي الدراس واعتمدت
مختلف بقع من استخدام الإنفوجراف المو الدراسة إلى تحقُّق الوظيفة الاتصالية التي يؤديها 

                                                           

عبر موقع "تويتر"، مجلة البحوث  توظيف الإنفوجرافيك في معالجة القضايا الصحية في الدول العربية"، (2020) ريمزناتي،  (1)
 .2307، ص(55)الإعلامية، ع

الإنفوجرافيك بالصفحات الحكومية المصرية على الفيسبوك في إمداد الشباب الجامعي  دور" (،2020) أحمدالعميري،  (2)
 .2495، ص(54)، مجلة البحوث الإعلامية، ع"بالمعلومات تجاه فيروس كورونا

 121ص(، مرجع سابق، 2019) سماحوعبدالرحمن،  محسنكشكول،  (3)
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ى الموقع توظيف الإنفوجرافيك لتحسين أداء دوره ، وتبن  الترويج والإخبار والترفيه؛ كالصور
رغم  ،ية والعسكريةمن خلال صحافة البيانات في مضامينه السياسية والاقتصاد الاتصالي

ل إدراك وسه   الإنفوجرافيك في اختزالهاطبيعة هذه المضامين التي تتسم بالإسهاب فأسهم 
 ا.حتواهم

 الدراسات السابقة:على ق يعلالت
ديُ ؛ البحثسعى إليه يلأدبيات السابقة؛ ومقارنتها بما امن خلال مراجعة  الباحث ما يلي للمقارنة  عدِ 

 :الدراسات السابقةو دراستهبين 

؛ فإن الدراسات اقع الهيئات الإعلاميةو معند دراسة الاستخدامات الاتصالية للإنفوجرافيك في  .1
ل مما يدل ِ  ،يةلهيئات الإعلاممواقع او  نفوجرافيكفن الإبين المباشر السابقة لم تتناول الموضوع بالربط 

ه في إيجاز أو تناقش أثر  ،الإنفوجرافيك هميةأ  وضوعده، فكانت أغلبها تعالج متفرُّ و  الموضوعة على جِد  
 .الخاص بجائحة كورونا وجذب المستخدم نحو متابعة المضمون  المحتوى 

ودوافع استخدامه، بينما  وأنواعه هوصفات هوأنماط نفوجرافيكاهتمت الدراسات السابقة بالتعريف بالإ .2
بالاستخدامات الاتصالية والأدوار الإعلامية التي التعريف  :سة بالإضافة إلى ذلكتناولت هذه الدرا

مع مضامين مواقع الهيئات  فاعلالتو متابعة لتخدمين لسفي الإيجاز والاختصار وجذب الم ؛يؤديها
 .الإعلامية

لبها في غاو  ،ظاهرة محددةى لاقتصاراً عوأساليب معالجته نفوجرافيك لإا تناولتأغلب الدراسات  .3
الاستخدامات هذه الدراسة  تتناولبينما ، الوقايةوأعراض الإصابة و كورونا بالتعريف  جائحةتناولت 

بشكلٍ مستدام، دون اقتصار  ةصالمتخصِ  الإعلامية توصيل الموضوعات الاتصالية للإنفوجرافيك في 
 على ظاهرة وتوقيت محدد.

الصحفية والمواقع التواصل الاجتماعي ت شبكاعلى دراسة إنفوجرافيك اقتصرت الدراسات السابقة  .4
اضطلعت به فالرسمية للمؤسسات والمنظمات،  لمواقعفي افقط، بينما لم تدرس استخدامات الإنفوجرافيك 

ية مؤسساتيمكن توظيفه في المجالات الفن ك ،نفوجرافيكستكشاف الدور الوظيفي للإهذه الدراسة لا
 .ي المجالالمختصين فو  ستخدمينلما عموملو  علاميةالإ

ومستوى تسويق محتوى المواقع، جودة تصميم الإنفوجرافيك الارتباط بين  سعت الدراسة لتفسير .5
، الأمر الذي لم يرد في والتلفزيوني عيذا ي الإعلاموخصوصاً محتوى المواقع الرسمية ذات الطابع الإ

 .إذ لوحظ الاهتمام بالصحافة الأدبيات السابقة

 هت باستكشاف استخداماتم  توإنما اه فحسب؛الإنفوجرافيك ية أهملم تكتف الدراسة بتناول  .6
جودة علاقة و  هاستخدام من المتوَق عةأثيرات توالي، مؤسساتي العلاممجال الإالفي  هالاتصالية ووظائف
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المستخدمين جذب وإقناع وإمكانية ويُسر استخدامها  هيئاتقع الاالتصميم بمدى تسويق محتوى مو 
 ة لإثباتها.تسعى الدراس اتكفرضي

ثراء الوسيلة  ةومن حيث الأدبيات التي بُنِيَت عليها الدراسات السابقة؛ فأغلبها اعتمدت نظري .7
تهيئة إضافة لهذه النظرية؛ اعتمدت هذه الدراسة نظرية ال والاعتماد على وسائل الإعلام، الإعلامية
بالإبراز والإيجاز الذي يؤديه للمواقع،  لعلاقتها بالاستخدامات الاتصالية للإنفوجرافيك، وارتباطهاالمعرفية 

الإخبار وترويج الأفكار والعلامات التجارية، وتقديم الشخصيات المؤثرة التقييم المعرفي بوعلاقة التهيئة و 
 ضمن الاستخدامات الاتصالية للإنفوجرافيك.في المجتمع 

لية ات الاتصاالاستخداموبذلك تتضح علاقة الدراسة بالأدبيات السابقة لمعالجة موضوع 
، ، واختلافها في جوانب الوصف والتحليل للمشكلة البحثيةيةمواقع الهيئات الإعلام على للإنفوجرافيك

ة الدراسة تأك دت كما فاستفاد الباحث منها في تأطير المشكلة البحثية وتطوير أداة تحليل المضمون،  جِد 
 وحداثتها.

 منهج الدراسة
ستخداماته لا تَوق عوما يُ  ،الإنفوجرافيكات الوصفية لتناول ظاهرة تنتمي هذه الدراسة إلى الدراس

لمفاهيم المتعلقة الرصد وتوصيف  من تأثيرات، وبالتالي اعتمد الباحث المنهج الوصفي الاتصالية
تعد ى ذلك إلى تبل  ؛فحسب وتعريفه الإنفوجرافيكهذه الدراسة لا تكتفي بوصف  . وبما أن  بالإنفوجرافيك

هذا ف ؛لهيئات الإعلاميةالإلكتروني لى و محتال ليصتو في  وق عةالمت هار اثستخدامات الاتصالية وآلامعرفة ا
يتعر ف الباحث ل ،المضمون وتحليل أسلوب مسح على د مِ عتَ مالمقصد لا يتأتى إلا بانتهاج طريقة المسح ال

من حيث: ماذا  ،قناعالإبية و الجاذحداث لإمضامينها في  ميزاتف هذه التوظ ِ عينة الدراسة ما إذا كانت 
إثراء و براز وإيضاح لإعلة اللإنفوجرافيك استخدامات اتصالية فقيل؟ وكيف قيل؟ لاستنباط ما إذا كانت 

لإنفوجرافيك وهي ا )الفكرة( وحدة الموضوع تم اختيار، ولذلك؛ واحتمال تأثيرها في المستخدمين المحتوى 
 التالية: الفئات تحليل علىتمارة الشتملت اساو  ،وتحليل مضمونه وشكله )الثابت(
 ماذا قيل؟ :فئات الموضوع( 1)

الإنفوجرافيك؛  فيمعروضة الموضوعات الة يقصد بها الباحث نوعي  : الموضوعاتطبيعة فئة . 1
 أخرى. وأ ، تاريخيةفنيةإعلانية، دينية، علمية، رياضية، إخبارية، ية، اجتماعية، اقتصادسياسية، 

لتوضيح التنوع في الموضوعات التي يتناولها الإنفوجرافيك وعددها؛  ت:فئة عدد الموضوعا. 2
 موضوع واحد، موضوعين أو أكثر.

أراد بها الباحث حدود اهتمامات الإنفوجرافيك المنشور؛ و  :للموضوع الجغرافيفئة النطاق . 3
 محلية، إقليمية أو عالمية.
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المحتوى، معلومات  درامصجهات و كر الاهتمام بذلبيان  الإنفوجرافيك:معلومات مصدر فئة . 4
 .في التصميم أو إيراد شعارها وألوان هويتها البصرية ،من خلال الإشارة إليها

 خبار؛ الإلتوضيح الوظيفة الاتصالية التي يؤديها الإنفوجرافيك . فئة وظيفة الإنفوجرافيك:5
رتفسير، الالشرح و ، والإعلام ات علامترويج الأفكار أو ال، الإرشاد والتوجيه، زيادة الفهم والتذكُّ

 .لمجتمعلتقديم الشخصيات المؤثرة و التجارية، 
 لاستعراض الاستمالات المستخدمة في فئة الاستمالات الإقناعية المضمَّنة في الإنفوجرافيك: .6
، واستمالات لإثارة مشاعر المستخدمين كالفخر، الاعتزاز والإعجاب قناع؛ استمالات عاطفيةالإ

 والمعلومات المجردة.المنطق ، قبالحقائ همعلإقنا عقلية
 كيف قيل؟ :فئات الشكل( 2)

، عرضي ،وهي وضعية عرض تصميم الإنفوجرافيك على الصفحة؛ طوليفئة اتجاه العرض: . 1
 .أو متساوي الأضلاع )مربع(

 وهي فئة النمط العام لشكل الإنفوجرافيك وأسلوبالإنفوجرافيك: ونمط تصميم فئة أسلوب  .2
 رسم بياني شخصيات، ،اقتباساتمعلوماتي أو تسلسل زمني، خرائط، إحصائي،  ؛همتصمي

 أخرى. وأ إيضاحي
ح العناصر ويوضِ   التصميم:المستخدمة في البصرية والعناصر التيبوغرافية كائنات ال. فئة 3

 أو أخرى. ، رموزوملامس ، أرضيات، خطوطنصوص، ورسوم صور، أشكالتصميم؛ لالمكونة ل
ع الأنظمة اللونية المستخدمة وتدرجاتها وإيضاح مدى : لتتبُّ ماط اللونية المستخدمةنالأ . فئة 4

، Metallic ألوان معدنية ولامعة، Transparent افةألوان شف  ، Solid مُصْمَتة ألوانعها؛ تنوُّ 
 أكثر.وعددها؛ لون واحد، لونين، أو . Grayscale تدرجات الرمادي، Gradient ألوان متدرجة

، ثلاثي 2D ر العمق في التصميم ونوعيته؛ ثنائي الأبعادح مدى توفُّ ة نوع التصميم: ويوضِ  ئف. 5
 أو مزيج منهما. 3D الأبعاد

نوعية تصدير تصاميم الإنفوجرافيك وصيغتها ح : ويوضِ  . فئة امتداد وصيغة التصميم6
 أخرى.أو ، JPG ،JPEG ،PNG التصميمية عند إغلاق التصميم ونشره؛

لمعرفة النظام البنائي التركيبي للإنفوجرافيك من حيث  لبنائي للإنفوجرافيك:لتشريح ا. فئة ا7
عدة متسلسل من أم  ، متسلسل من شريحتين،ل التصميم؛ شريحة واحدةالشرائح والأجزاء التي تشك ِ 

 شرائح.

 مجتمع الدراسة
 الــــــــرابط: علــــــــى الســــــــعوديةالإذاعــــــــة والتلفزيــــــــون هيئــــــــة ل الإلكترونــــــــيوقــــــــع مالاســــــــتهدفت الدراســــــــة 

https://www.sba.sa/ar، وحســــــــــــــــــــــــــــــــابها علــــــــــــــــــــــــــــــــى منصــــــــــــــــــــــــــــــــة (X)  :علــــــــــــــــــــــــــــــــى الــــــــــــــــــــــــــــــــرابط

https://www.sba.sa/ar
https://www.sba.sa/ar
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https://twitter.com/SBAgovSA ، ذاعي والتلفزيوني بالمملكة بالشأن الإة والمعني  هيئة لطبيعة النسبة
، ويلاحـظ حـول العـالمين عَ لمسـتخدمي المـوقِ  نشـرتسـتوجب الوما يسـتجد فيـه مـن قضـايا  ،لسعوديةالعربية ا

الإنفوجرافيــك علــى  الباحــث تكــرار نشــر تصــاميم الإنفوجرافيــك نفســها علــى المــوقعين؛ بحيــث تنشــر الهيئــةُ 
 .(X)موقعها الرسمي ونسخة منه على حسابها في منصة 

 عينة الدراسة
 السعودية لإذاعة والتلفزيون االتي قامت هيئة  الثابتةاتية ة في الرسوم المعلومتمث لت عينة الدراس

( رسماً معلوماتياً 218، والبالغ عددها )(X) وحسابها على منصة الإلكترونيبنشرها على موقعها 
يناير وحتى  15)إنفوجرافيك(، استخرجها الباحث بأسلوب الحصر الشامل لمنشورات الهيئة في الفترة من 

الزمانية التي يغطيها البحث بالدراسة وهي الفترة  يوم( 71)لـ( أسابيع 10) ؛ لمدة2024مارس  25
تغطية فعاليات عديدة باستخدام الإنفوجرافيك، في  هيئةاللمواقع  ، لما شهدته من نشاط ملحوظوالتحليل

ناسبات صاميم الموأخبار وت، معرض مستقبل الإعلام "فومكس"، مثل أخبار المنتدى السعودي للإعلام
، والعديد من المناشط الاقتصادية والعلمية شهدتها المملكة، الوطنية كيوم التأسيس ويوم العلم السعودي

ق باهتمامات الإذاعة والتلفزيون حضيري للفعاليات الرمضانية وما يتعل  بالإضافة إلى نشاط الهيئة الت
ي تستضيفها المملكة خلال فترة ليات الدولية الت، إلى جانب الفعارمضانالتي يتم بثها خلال بالبرامج 

، مدينة جدة، المنتدى العالمي للمدن الذكيةبلمنظمة "إيسيسكو"  44الدراسة مثل: أعمال الدورة الـ
لمنتدى الاقتصادي العالمي وغيرها من الأحداث؛ التي جعلت من الإنفوجرافيك أحد اضافة اجتماع واست

هذه الفعاليات على مواقعها لعرض وتلخيص المحتوى الإعلامي ل ئةهيالأهم الوسائل التي اتخذتها 
على الموقع الرسمي تم نشره من الإنفوجرافيك )الثابت( الذي  الإلكترونية، فاختارها الباحث عينة للدراسة

ر نشره على للهيئة و   .(X) منصة فيحسابها تكر 

 اختبار الصدق والثبات
؛ للتأكد من (1)مين مختصينلباحث بعرضها على محك ِ ام اة؛ قر اممن صدق وثبات الاستأكُّد للت

، وأخذ الباحث بملاحظات هاالدراسة وإجابة تساؤلاتالصدق الظاهري وقدرة الأداة على تغطية محاور 
؛ لتحرِ ي من عينة الدراسة %11تصميماً نسبتها  24عينة تجريبية قوامها  همتحليلنتيجة و  ،مينالمحك ِ 

أظهرت النتيجة تطابقاً تاماً ؛ Holisti)هوليستي( وإجراء اختبار  التحليل ةعادعند إ ؛ و تهاصدقي  تها و دق  
، وفي فئات محور 1.00المحتوى )ماذا قيل؟( بنسبة توافُق بلغت  مين في فئات محورالمحك ِ مع نتيجة 

                                                           

 :مونحك ُ المُ ( 1)

 اذ الصحافة والإعلام الجديد بكلية الإعلام والاتصال، جامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية.أستعبدالنبي عبدالله الطيب،  أ.د. •
 تيسير يحيى الصديق محمد زين، أستاذ الصحافة المساعد بكلية الإعلام، جامعة الجزيرة. د. •

https://twitter.com/SBAgovSA
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داة والبناء ق الثقة في الأحق ِ ت ة ومعبِ رةدرجة ثبات كافيتُعتبَر  0.92الشكل )كيف قيل؟( بنسبة توافُق 
 عليها.

 الأساليب الإحصائية المستخدمة في الدراسة
مجموعة من الأساليب الإحصائية تناسب طبيعة الدراسة وميدانها، وتقيس متغيراتها  تمَ خدِ استُ 

ق من للتحقُّ التكرارات والنسب المئوية والترتيب  مَتخدِ ، فاستُ تهالبحثية وتختبر فروضها وفقاً للمجتمع وعين
المعالجة الإحصائية للبيانات ت ، وتم  قياس توافر هذه الفئات في التصاميمو ن والشكل، ضمو الم فئات

 APSS (Arab Processor in Social باستخدام برنامج المعالج العربي في الإحصاء الاجتماعي

Statistics.)  (معامل )بيرسون  مَ خدِ لقياس العلاقة بين متغيرات الدراسة؛ استُ و Pearson  مستوى لتحديد
 البحثية.لارتباط واتجاه العلاقة بين المتغيِ رات ا

 نتائج الدراسة

 :هتاوعضو نفوجرافيك ومالإ فئات محتوى محور  :أولا  
 طبيعة الموضوعات التي يتناولها الإنفوجرافيك فئة حيوض    (:1جدول رقم)

 الترتيب النسبة التكرار طبيعة الموضوعات
 الرابع 9.6 21 سياسية

 السادس 7.8 17 اقتصادية
 الثاني 19.7 43 اجتماعية
 الأخير 2.3 5 رياضية
 الأول 20.1 44 إخبارية
 الخامس 8.3 18 علمية
 العاشر 2.8 6 دينية

 الثالث 13.3 29 إعلانية
 الثامن 5.5 12 فنية

 السابع 6.9 15 تاريخية
 التاسع 3.7 8 أخرى 

  %100 218 المجموع
ح الجدول طبيعة الموضوعات التي يتناولها الإنفوجرافيك على مواقع هيئة الإذاعة والتلفزيون  يوضِ 

المحتوى  ي يثر السعودية، فيشير إلى تنوُّع الموضوعات التي تتم معالجتها بالإنفوجرافيك كأسلوب اتصالي 
، خبارية والاجتماعيةذات الطبيعة الإت هي الموضوعا ضامينالمويفيد الجدول أن  أكثر المعروض، 

توظيف فيه للتعريف بنشاط الهيئة، والترويج لأشهَر برامج الالمحتوى الإعلاني الذي تم  ليها في الترتيب يو 
، إضافة إلى إبراز الفعاليات الإعلامية التي شهدتها المملكة التلفزيون السعودي للموسم الرمضاني
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، تليها الموضوعات العلمية والاقتصادية %9.6بنسبة  االسياسية رابعً ت ثم جاءت الموضوعاومواقيتها، 
، وهنالك موضوعات بينما قل ت معالجة الموضوعات الدينية والرياضية من خلال الإنفوجرافيكوالتاريخية، 

لت نسب ، ونماذج من يةطبتناوله من خلال الإنفوجرافيك مثل الموضوعات ال مما تم   %3.7 ةأخرى شك 
 وغيرها من الموضوعات. درايش()مسابقات برامج التلفزيون السعودي مثل برنامج  لةأسئ

د الموضوعات التي تتم معالجتها من خلال الإنفوجرافيك على مواقع هيئة الإذاعة والتلفزيون  وتتعد 
حه الجدول التالي:السعودية،   وذلك يوضِ 

 الإنفوجرافيك الموضوعات التي يتناولها عدد فئة حيوض    (:2جدول رقم)
 الترتيب النسبة التكرار الموضوعات
 الأول 86.2 188 موضوع واحد
 الثاني 6.9 15 موضوعين

 الثاني 6.9 15 أكثر من موضوعين
  %100 218 المجموع

تخصيص الإنفوجرافيك  الإنفوجرافيك، إذ يتم غالبً باح الجدول حجم المعالجة الموضوعية يوضِ  
، بينما تساوت نسبة وهي الأعلى %86.2لمعالجة موضوع واحد لعرضه على الموقع، فبلغت نسبة ذلك 

هيئة للإنفوجرافيك في الهذه المؤشرات مستوى توظيف  وتبيِ ن. %6.9معالجة موضوعين وأكثر عند 
م هدف التصميم وتوصيل المضمون الجة الموضوع الواحد من كافة جوانبه، وتلخيص المحتوى بما يخدمع

في إنفوجرافيك  عو وضضح ذلك من قِل ة ميول التصاميم لعرض أكثر من مبدون تشتيت للمستخدم، وات  
ناول كل تصميم واحد، وإذا دَعَت الحاجة لذلك؛ لاحظ الباحث وجود أكثر من إنفوجرافيك على الموقع يت

ف اهدأ و وذلك ما يراه الباحث إيجازاً يخدم طبيعة  منه موضوعاً مختلفاً دون تقيُّد بسلسة تصاميم،
ق وحدة موضوع ، ويمنع تشتيت الانتباه في أكثر من محتوى ويحق ِ ينالإنفوجرافيك ويزيد تركيز المستخدم

 الرسم المعلوماتي.

حه الجدول التالي:هيئة تهتم في الوجاءت تصاميم   موضوعاتها بأكثر من نطاق جغرافي، كما يوضِ 

 ع الإنفوجرافيكالنطاق الجغرافي لموضو  ح فئةيوض    (:3جدول رقم)
 الترتيب النسبة  التكرار النطاق
 الأول 82.5 180 محلي
 الثالث 3.7 8 إقليمي
 الثاني 13.8 30 عالمي

  %100 218 المجموع
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للموضوعات، إذ احتل ن فئة النطاق المحلي هيئة بالإنفوجرافيك مالمن الجدول يت ضح اهتمام 
، بينما جاء النطاق %13.8ة بنسبة يليه إنفوجرافيك الموضوعات العالمي  ، %82.5الترتيب الأول بنسبة 

ر الموضوعات المحلي   ؛مجموع العينةمن  %3.7آخرًا بنسبة  الجغرافي الإقليمي ة لمضمون ما يفيد بتصدُّ
ويتبي ن ذلك في الاهتمام بمعالجة أخبار الفعاليات المحلي ة التي شهدتها ة، الإنفوجرافيك على مواقع الهيئ

لموضوعات العالمية التي تمثِ ل المملكة محورها ومقر لالمملكة في فترة الدراسة بشكل ملحوظ، إضافة 
لتي تم إلا من بعض المناشط ا ؛ها، في حين قل ت الموضوعات الإقليمي ة التي تهم المنطقة العربيةحدوث

 ات بمعالجتهاهتم  إذ ، هيئةلاقع امن الإنفوجرافيك المعروض على مو  %3.7 انسبته نعرضها في مضامي
حةً مصفي تصاميم اشتملت على أبرز الأحداث  ؛التوقيت ومكان حدوثهوفقاً  درها كما يستعرضه اموضِ 

 الجدول التالي:

 الإنفوجرافيكمعلومات مصدر  ح فئةيوض    (:4جدول رقم)
 الترتيب النسبة التكرار مصدرال

 الأول 100 218 تم ذكر المصدر
 الثاني 0 0 لم يتم ذكر المصدر

  %100 218 المجموع
في  %100بنسبة  ؛مصدر عند تصميم الإنفوجرافيك لمواقعهاالهيئة بذكر الاهتمام يبيِ ن الجدول 

صدراً لمعلوماته من بر مَ عتَ التي تُ ، وتوضيح الجهات ةقعها الإلكترونيامنشور على مو كل الإنفوجرافيك ال
د الاستخدام التصميمة في ، أو إيراد شعارها أو ألوان هويتها البصري  مباشرة خلال الإشارة إليها ، ما يُعضِ 

لخِ صها ت التي يالمعلوما وإحداث الثقة في ،الاتصالي للإنفوجرافيك في توصيل المحتوى للمستخدمين
ن من ثلاثة أحرفالتذي لت كل و ، الإنفوجرافيك والذي يرمز إلى اسم  (SAB) تصاميم بشعار الهيئة المكو 

 ، وبالتالي يزيد من فرصكمصدر مالك ،Saudi Broadcasting Authority الهيئة باللغة الإنجليزية
 لية التي يستعرضها الجدول التالي:الإقناع كوظيفة اتصالية للإنفوجرافيك إضافة للوظائف الاتصا

 الوظيفة التي يؤديها الإنفوجرافيك ح فئةيوض    (:5جدول رقم)
 الترتيب النسبة التكرار وظيفةال

 الأول 29.3 64 الإخبار والإعلام
 الثاني 18.8 41 الشرح والتفسير
 السادس 6 13 الإرشاد والتوجيه

ر  الرابع 17 37 زيادة الفهم والتذكُّ
 الثالث 18.3 40 فكار أو العلامات التجاريةج الأتروي

 الخامس 10.6 23 تقديم الشخصيات المؤثرة للمجتمع
  %100 218 المجموع



 م ( 2024)   207  – 175ص ص :  5ع  32داب والعلوم الإنسانية، م مجلة جامعة الملك عبدالعزيز: الآ
DOI: 10.4197/Art.32-5.6 

193 

ح هيئة؛ إذ جاءت الهي الوظيفة الأبرز للإنفوجرافيك على مواقع  والإعلامالإخبار  أن   الجدول يوضِ 
الساحة الإعلامية على المستوى المحلي والإقليمي ما يدور في معالجة ، من خلال %29.3بنسبة  أولاً 

نة من أممضامين  يف ؛%18.8بنسبة  الشرح والتفسيروظيفة  والدولي، وتليها وإجابات شارحة سئلة كو 
 مات التجاريةترويج الأفكار أو العلا بينما جاءت وظيفةبرز الفعاليات، لأ واستعراض معلوماتللأحداث 

، وعرض 1445لبرامج الفضائية السعودية لموسم رمضان وتمث لت في الترويج ؛ %18.3بنسبة  اثالثً 
، "أكبر تابعوا"مثل وصفية مة عبارات البرامج واقتباسات لأبرز ضيوفها، مستخدِ  حلقاتملخصات من 

في مضم نة  شعار التلفزيون والهيئة كعلاماتوغيرها؛ مع إيراد  "هيئة في رمضانالأرقام من برامج "
ر . وجاءت وظيفةالتصاميم استعراض نتائج البحوث والإحصاءات ب ؛%17بنسبة  ارابعً  زيادة الفهم والتذكُّ

تقديم الشخصيات  ا وظيفةخامسً ، وجاءت تمثيلهاوإبراز الحقائق والاقتباسات المتعلقة بفعاليات سبق 
من خلال عرض شخصيات مؤثرة في المجتمع على المستوى المحلي  %10.6بنسبة ؛ المؤثرة للمجتمع

آخرًا ، بينما جاءت عبها وتجربة أسلوب الحياة فيهابتقديم آرائها حول المملكة وش ؛والإقليمي والعالمي
د  ،%6وظيفة الإرشاد والتوجيه بنسبة  وأغلب مضامينها توجيهية وبعضها وعظي وإرشاد ديني؛ ما يؤكِ 

ح 1رقم) نتيجة الجدول  دينية. امن مضامينه %2.8إذ أشار إلى أن   ؛طبيعة الموضوعات( الذي يوضِ 
 استمالاتتحقيق و في المستخدمين تأثير لالوظائف بتنوُّعِها تم  تكريسها لفكل هذه عام؛  وبشكلٍ 

 ستعرضها الجدول التالي:ي ؛تضمينها في الإنفوجرافيكتم   ؛عاطفي ة وعقلي ة متباينة
 الاستمالات الإقناعية المضم نة في الإنفوجرافيك ح فئةيوض    (:6م)جدول رق

 الترتيب النسبة التكرار الاقناعية تلاماالاست
 الأول 67.9 148 استمالات عاطفية
 الثاني 32.1 70 استمالات عقلية

  %100 218 المجموع
 

استخدام ويشير إلى أن  لهيئة، اتصاميم تضمنها تمالات الاقناعية التي يبيِ ن الجدول الاست
وظهر في أسلوب عبارات المضمون ومخاطبتها لمشاعر ، %67.9بنسبة  الاستمالات العاطفية جاء أولاً 

ميم فكانت أغلبها ووُظِ ف ذلك إلى جانب المؤثِ رات الل ونية المستخدمة في التصاالمستخدمين وتحفيزها، 
 ،والسمو والثراء الباعثة للهدوء والموثوقية والأخضر؛ يل للألوان الباردة من درجات الأزرق والبنفسجيتم

براز القيم الروحية لإ ؛ص للمحتوى الرمضانيإلى جانب اللون الذهبي في تذييلات الإنفوجرافيك المخص  
الأهمية ن من خلال تراتب و مضمالفي تم  تكريس الاستمالات العقلية و . والإيحاء بالرقي والفخامة والدينية

 والتسلسل الزمني للأحداث التي تمت معالجتها في التصميم.المعلومات، وسرد الإحصائيات  في إيراد
هذه المضامين التي استعرضتها الجداول السابقة في محور )محتوى الإنفوجرافيك وبناءً على 

هيئة بما جاء في مضمونها من موضوعات، القع تصاميم الإنفوجرافيك على موا شكل تأث روموضوعاته(؛ 
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حه الجداول التالية في محور شكل الإنفوجرافيك وتصميمه من  فقد افترضت الدراسة ذلك وهذا ما توضِ 
 ل الفئات الخاصة بـ)كيف قيل؟(؛ كما يلي:خلا

 ثانيا : محور فئات شكل الإنفوجرافيك وتصميمه:
 فوجرافيكالإن اتجاه عرض ح فئةيوض    (:7جدول رقم)

 الترتيب النسبة التكرار المقاس/بيكسل تجاهالا 

 طولي

 الخامس 2.7 6 575×900
 الثامن 0.5 1 720×1280
 الثامن 0.5 1 810×1440
 السابع 1.3 3 1080×1600
 الرابع 5.5 12 1024×1280
 الأول 43.1 94 1080×1920
 الثامن 0.5 1 1500×1875
 يالثان 14.2 31 1620×2880
 السادس 1.8 4 1638×2048
 الثامن 0.5 1 2133×3531
 الثالث 6.9 15 2250×4000
 الثامن 0.5 1 4500×8000

 الأول %78 170 المجموع

 عرضي

 الثاني 0.5 1 1200×675
 الثاني 0.5 1 1280×905

 الأول 2.3 5 1920×1080
 لثالثا %3.2 7 المجموع

 مربع

 الثالث 4.6 10 680×680
 الرابع 2.7 6 800×800
 الأول 6 13 900×900
 الثاني 5.5 12 1080×1080

 الثاني %18.8 41 المجموع
  %100 218 المجموع

ح الجدول اتجاه عرض الإنفوجرافيك على مواقع  دي، و هيئةاليوضِ  هو الطولي  الغالب نمط الأن   ؤكِ 
اس تصد رها يمق (12) وتنو عت الأبعاد الطولية فيمن التصاميم عينة الدراسة،  %78بنسبة 

وتمث لت عناصره والإعلاني ص في معالجة المضمون الإخباري وتخص   ؛بيكسل (1080×1920)
رويج للبرامج التلفزيونية، وأخبار لتل نوغالبيتها مضامي ؛رةوالمعلومات المصو  ات ءالجرافيكية في الإحصا
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بينما رسوم معلوماتية خاصة بالهيئة، و  ،، وتقديم الشخصيات المؤثرة للمجتمعالمنتدى السعودي للإعلام
الاجتماعية والإشهار بفائزي للمضامين  ؛بيكسل (1620×2880) النمط الطولي اتمقاسأكبر ص صِ  خُ 

بنسبة فئة الـ)مربع( ثانياً  توجاءالاقتصادية والعلمية. ، والموضوعات جوائز المنتدى السعودي للإعلام
في الشخصيات المؤثرة برز لأ اتاقتباس عرَضتبيكسل و  (900×900بأغلبية المقاس ) ،18.8%

وأشهرها اقتباسات لملوك المملكة العربية السعودية ضمن تصاميم الإنفوجرافيك الخاصة بيوم  لمجتمعا
تذي لت هذه ف ،هيئةالعلى مواقع  (العرضي) ندرة استخدام الإنفوجرافيك بينما يشير الجدول إلى. التأسيس

ت شكل بطاقات تعريفية بالبرامج التلفزيونية بعبارات لمقدميها، ذاتخأغلبها و  ،%3.2 ةنسببالفئة الترتيب 
 بيكسل. (1920×1080)واتخذت المقاس 

د دت أساليب وأنماط تصميمها من شار إليها تنو عت محتوياتها، وبالتالي تعموكل فئات العرض ال
 حيث التكوين الجرافيكي، وهذا ما يستعرضه الجدول أدناه:

 الإنفوجرافيك أسلوب ونمط تصميم فئةح يوض    (:8جدول رقم)
 الترتيب النسبة التكرار نمطالسلوب و الأ

 الرابع 6 13 تسلسل زمني
 الخامس 0 0 خرائط

 الثالث 12.8 28 إحصائي
 الأول 41.3 90 قتباساتمعلوماتي أو ا

 الثاني 33.9 74 شخصيات
 الرابع 6 13 رسم بياني/إيضاحي

  %100 218 المجموع
ح الجدول الأسلوب الذي تت   النمط المعلوماتي والأسلوب  يتبي ن أن  ف، هاهيئة في تصاميمالبعه يوضِ 

ر الأنماط بنسبة فتخداماً، الاقتباسي هو الأكثر اس واستُخدِم أسلوب الـ)شخصيات( يليه ، %41.3تصد 
د وظيفة الإنفوجرافيكلمعالجة  تقديم  :معلومات وصور الشخصيات البارزة، والمؤثرة في المجتمع مما يعضِ 

افيك، ق بوظائف الإنفوجر ( المتعل ِ 5) شار إليها في نتائج الجدول رقمموال ؛الشخصيات المؤثرة للمجتمع
 ( الخاص باتجاهات عرض الإنفوجرافيك.7وإشارات الجدول رقم)

تمثيل البيانات ل %12.8بنسبة  يجيء تالياً النمط الإحصائي ويشير الجدول أعلاه إلى أن  
لإنجازات والمشاريع وا ،واتفاقيات شهدتها المملكة في فترة الدراسةالإعلامية بعض المبادرات لالإحصائية 

لساعات البرامجية الإذاعية واللبرامج التلفزيونية و لإنفوجرافيك، إضافة إلى التمثيل الإحصائي اها التي تناول
كعناوين  "هيئةالأرقام من برامج "، "لغة الأرقام في قطاع الإعلام" تسميات مثل:ب، التي أنجزتها الهيئة

قيت المنتديات الجة موالمع، %6بنسبة  التسلسل الزمني والرسم البياني الإيضاحينمط جاء و . لتصميمل
بارزة في مسيرة الهيئة والإعلام السعودي، وإحصاءات ، وتواريخ متسلسلة وأجندة المعارض والمؤتمرات

المعالجة الجرافيكية و ، وإنجازاتها وحكمهاولمناطق أثرية في المملكة والتطور التاريخي لمسيرة المملكة 
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إلى استخدام  بينما لم يُشِر الجدول، السعودي تلفزيون الو للخارطة البرامجية ومواقيت بث برامج الهيئة 
 ف في معالجة محتوى الإنفوجرافيك على مواقعها الإلكترونية.وظ  يُ ، ولم هيئةال)الخرائط( في تصاميم 

هيئة؛ نو عَت في استخدام الكائنات الويمكن الإشارة إلى أن  كل هذه الأنماط في تصميم إنفوجرافيك 
حه الجدول التالي:التيبوغرافية والع  ناصر البصرية، وهذا ما يوضِ 
 (:9جدول رقم)

 التصميم المستخدمة في البصرية والعناصرالتيبوغرافية كائنات لا ح فئةيوض   
 الترتيب النسبة التكرار والعناصرالكائنات 

 الثالث 81.7 178 صور
 الرابع 75.7 165 أشكال ورسوم

 الأول 100 218 نصوص وأرقام
 الخامس 34.9 76 خطوط

 الثاني 82.6 180 أرضيات وملامس
 السادس 13.8 30 رموز

ح الجدول الكائنات التيبوغرافية والعناصر البصرية المستخدمة في تصميم إنفوجرافيك  هيئة، اليوضِ 
د  تليها الأرضيات والملامس بنسبة  في جميع التصاميم، %100النصوص والأرقام بنسبة  استخدامويؤكِ 
ولاحظ الباحث التزام الهيئة بتوحيد شكل التصميم في الإنفوجرافيك سب ما يقتضيه التصميم، بح 82.6%

، لذا تعد دت هويات التصميم بحسب المناسبات والأحداث هتعالجتتم مبحسب كل فعالية أو موضوع 
م كعناصر ليه الأشكال والرسو ت، %81.7بنسبة  اثالثً جاء أن  استخدام الصور بالجدول  فيدويالجارية. 

من  %34.9بنسبة  اخامسً  ؛وجاءت الاستفادة من الخطوط بأنواعها، %75.7بنسبة  بصرية مستخدمة
 ابلغت نسبتهف، بينما قَل  توظيف الرموز في التمثيل البصري للمعلومات، التصاميمالعناصر البصرية في 

 آخِرًا في الترتيب. توجاء 13.8%
التصميم والتمثيل البصري في  تمَ خدِ ة استُ دعد ِ متة أنماط لوني ِ ؛ ولازَمت هذه الكائنات التيبوغرافية

 يستعرضها الجدول التالي:؛ للمعلومات
 ، وعددهاتصميمالأنماط اللونية المستخدمة في ال ح فئةيوض    (:10جدول رقم)

 الترتيب النسبة التكرار الأنماط اللونية وعددها

نية
للو

ط ا
نما

الأ
 

 الثاني Solid 152 69.7ألوان مُصْمَتة
 الثالث Transparent 136 62.4ألوان شف افة

 الرابع Metallic 90 41.3ألوان معدنية أو لامعة
 الأول Gradient 162 74.3ألوان متدرِ جة

 الخامس Grayscale 8 3.7تدرُّجات الرمادي

دد 
ع لألوا

ا  ن

 الثالث 0 0 دلون واحد
 الثاني 22.0 48 لونان
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ح توظيف الأنماط اللونية في تصاميم   ونمط الألوان المتدرجة هفيبيِ ن أن  هيئة، الالجدول يوضِ 
 قيادة النظر وترتيب معلومات الإنفوجرافيك وفقاً للأهميةلووُظِ فَت ، %ً 74.3الأكثر استخداماً بنسبة 

لتحقيق هدف زيادة الفهم  في فصل الخلفيات وإبرازها بما يناسب فراغات المحتوى ت كما استُخدِم ة،والجد  
ر ر في العناوين والمتون والفواصل لتمييز وتكر  ، %69.7بنسبة  انمط الألوان المُصْمَتة ثانيً  جاءو . والتذكُّ

لإبراز تراكب ت واستُعمِلَ تصميماً،  136بتكرارها في  االألوان الشف افة ثالثً جاءت بينما موضوعات، ال
لترويج ل، وظهر ذلك جلياً في التصاميم الطولية وإحداث مزيد من الجاذبيةالكائنات والعناصر الجرافيكية 

؛ والتصاميم ذات العرض الـ)مربع( التي تعالج اقتباسات الأشخاص المؤثِ رين في للبرامج الرمضانية
، ولاحظ الباحث أن ه وُظِ ف في %41.3 فقد اُستُخدِم بنسبة واللامعةالألوان المعدنية أما نمط  المجتمع.

سية لتصوير قدُ  ؛لمضامين البرامج الرمضانية Infographic Footer تصميم تذييلات الإنفوجرافيك
 .المنتدى السعودي للإعلاماستُخدِم في الإعلان لجوائز الفائزين في بالبريق اللوني، كما وتمثيلها الشهر 

هيئة إلا في الإنفوجرافيك التاريخي، والمضامين الخاصة الاستخدام تدرجات الرمادي في تصاميم  وقل  
؛ فلم تتعد ى نسبة بالمعالجة الجرافيكية لتصاميم يوم التأثيث وإنفوجرافيك المناطق السياحية في المملكة

 فقط. %3.5استخدامه 
، %78إلى  %22بنسبة تراوحت بين  التنويع اللوني بتوظيف لونين فأكثرويشير الجدول إلى 

، ويحقِ ق الاستمالات العاطفية والعقلية كما وردت في ةات البصرية للمضامين المعروضوي  لتمثيل الهُ 
لإحداث العمق في  بأكثر من نوعها ميماهيئة في تصالت . كما اهتم  ( الذي استعرض ذلك6) الجدول رقم

حه الجدول التالي:التصميم  ؛ وهذا ما يوضِ 
 التصميمنوع  ح فئةيوض    (:11جدول رقم)

 الترتيب النسبة التكرار نوعال
 الأول 2D 124 56.9ثنائي الأبعاد 
 الثالث 3D 4 1.8ثلاثي الأبعاد 

 الثاني 41.3 90 مزيج من النوعين
  %100 218 المجموع

 2Dوتبي ن أن  أغلبها ثنائي الأبعاد على مواقع الهيئة،  نفوجرافيكالإميم اتص نوعيستعرض الجدول 
واعتمدت على الصور والرسوم ثنائية الأبعاد إلى جانب جاءت في الترتيب الأول ف، %56.9بنسبة 

 (3Dوثلاثي الأبعاد  2Dالنوعين )ثنائي الأبعاد . بينما جاءت التصاميم التي تمزج بين النصوص
من خلال تضمين الإنفوجرافيك الترتيب الثاني،  واحتلت %41.3 بنسبة بلغت ( تصميماً 90بمجموع )

عناصر جرافيكية ثلاثية الأبعاد إلى جانب الرسوم المسطحة والنصوص، في حين قل  توظيف التصميم 

 الأول 78.0 170 أكثر من لونين
  %100 218 المجموع
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( تصاميم فقط 4، وبلغ مجموع تكرارات هذا النمط )لهيئةاثلاثي الأبعاد بمفرده في مضامين إنفوجرافيك 
 .%1.8عينة الدراسة بنسبة ضمن 

دة لنشرها على صفحات  ؛ه الأنواع المختلفة من التصاميمواستُخدِمَت في هذ صِيَغ وامتدادات متعدِ 
حه الجدول التالي: ،مواقع الهيئة  وهذا ما يوضِ 

 امتداد وصيغة التصميم ح فئةيوض    (:12جدول رقم)
 الترتيب النسبة التكرار الامتداد والصيغة

JPG 207 95 الأول 
JPEGُ1 0.5 الثالث 
PNGُ10 4.5 الثاني 
 الرابع 0 0 أخرى 

  %100 218 المجموع
ح الجدول امتداد وصِيَغ تصاميم الإنفوجرافيك المنشورة على مواقع الهيئة،  وتصد رت الترتيب يوضِ 

الأكثر استخداماً للرسوم ، وهي الصيغة %95بنسبة  (JPG)الـالإنفوجرافيك من نوع صيغة الأول فئة 
لذا اتخذت أغلب تصاميم الهيئة هذا  ،الإلكترونيةصفحات المواقع ل ةناسبالموالتصاميم المعلوماتية و 

لتصاميمها في الترتيب  (PNG)بينما اتخذت من امتداد الـلها عند نشر الإنفوجرافيك،  الامتداد صيغةً 
( منها 6؛ كان عدد )%4.5تصاميم إنفوجرافيك فقط بنسبة ( 10عدد )دراسة لعينة ا فوردت فيالثاني 

، بالإضافة إلى مؤثرين في المجتمعالمن أقوال  اقتباسات من فئة العرض الـ)مربع( وطبيعة مضمونها
في الإنفوجرافيك  (JPEG)بينما نَدَرَ استخدام صيغة الـ. تصاميم تشرح شعار يوم التأسيس السعودي

 لهيئة.لقع امعروض على مو ال
الهيئة جاءت في شكل شريحة واحدة غ والامتدادات المستخدمة في تصاميم يَ وكل هذه الصِ 

ده الجدول التالي:  للإنفوجرافيك بدون تسلسل؛ وذلك ما يؤكِ 
 ي للإنفوجرافيكتشريح البنائال ح فئةيوض    (:13جدول رقم)

 الترتيب النسبة التكرار التشريح البنائي
 الأول 100 218 شريحة واحدة من

 الثاني 0 0 متسلسل من شريحتين
 الثاني 0 0 متسلسل في أكثر من شريحتين

  %100 218 المجموع
ح الجدول التشريح البنائي للإنفوجرافيك و  في أكثر من تصميم، وتشير نتائج تسلسُلاته مستوى يوضِ 

هيئة اكتفت بشريحة إنفوجرافيك واحدة لمعالجة كل موضوع تتناوله، دون الإلى أن  كل تصاميم الجدول 
، ولم تثبُت في عينة الدراسة أي استخدامات للنمط الحاجة إلى سلسلة من التصاميم للموضوع الواحد

ة من حيث يئة، فعُرِضَت كل التصاميم بشريحة واحدهلالمنشور على مواقع االمتسلسل للإنفوجرافيك 
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( تصميماً نق بَت 218لعدد ) %100التشريح البنائي للإنفوجرافيك الوارد في عينة الدراسة وبنسبة بلغت 
 فيها الدراسة بالبحث والتحليل.

 فروض الدراسة:اختبار صحة ثالثا : 
 ؛الإنفوجرافيك التي يتناولها موضوعاتونوعية الوجود علاقة ارتباطية بين طبيعة  الفرض الأول:

 .في التصميم المضم نة العاطفية والاستمالات

طبيعة الموضوعات التي يتناولها الإنفوجرافيك؛ إحصائياً بين  يشير الجدول إلى وجود ارتباط دال
( عند مستوى 0.453)اختبار)بيرسون( ت نتيجة بلغفوالاستمالات العاطفية المضم نة في التصميم، 

يرتبط مستوى بالتالي و رين، متوسطة بين المتغي ِ يشير إلى وجود علاقة ارتباط  د(، ما0.01المعنوية )
( الخاص 6وقد أثبت الجدول رقم)ت العاطفية بطبيعة موضوعات الإنفوجرافيك، استخدام الاستمالا

استمالة  (148بالاستمالات أن  مجموع الاستمالات العاطفية التي تم رصدها في عينة الدراسة كان )
رية داماً كانت في المضامين الإخباأكثرها استخ ، ويشير الجدول أن  عاطفية تنو عت بين العبارات والألوان

، بينما %12.2، ثم المضامين الفنية بنسبة %21.6، تليها المضامين الاجتماعية بنسبة %30.4بنسبة 
 ضة.لات العاطفية في بقية أنواع المضامين المعرو اقل  استخدام الاستم

ح (:14جدول رقم)  العلاقة بين طبيعة الموضوعات؛ والاستمالات العاطفية المضم نة  يوض  
 الاستمالات العاطفية طبيعة الموضوعات

طبيعة 
 النسبة التكرار الموضوع

لات
تما

لاس
ا

 

 الترتيب النسبة التكرار
 لالأو  30.4 45 13.3 29 إعلانية

 الثاني 21.6 32 19.7 43 اجتماعية
 الثالث 12.2 18 5.5 12 فنية

 الرابع 8.1 12 6.9 15 تاريخية
 الخامس 6.1 9 2.3 5 رياضية
 السادس 5.4 8 9.6 21 سياسية
 السادس 5.4 8 8.3 18 علمية
 السابع 4.7 7 20.1 44 إخبارية

 الثامن 4.1 6 7.8 17 اقتصادية
 الأخير 2.0 3 2.8 6 دينية

  %100 148 المجموع %100 218 المجموع
 Pearsonمعامل ارتباط )بيرسون(

 مستوى الدلالة مستوى المعنوية اختبار)بيرسون(نتيجة 
 دال 0.01 0.453-
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د استخدام نظرية ال : دراسةالفي تهيئة المعرفية وإثبات هذه الفرضية يعضِ  ؛ والتي افترضت أن 
المعلوماتي، فانتباههم انتقائي للغاية(، فالإنفوجرافيك يوظِ ف  محيطهملا ينتبهون لكل المثيرات في  الأفراد)

إمكانية الاستفادة من الرموز )ه المستخدمين وإقناعهم بالمحتوى من خلال يبنلت ةالاستمالات العاطفي
الوسيلة المستخدمة في هذه وهذا ما رك زت عليه نظرية ثراء  (؛والتعبير عن المشاعر لتوصيل المحتوى 

طبيعة إحصائياً بين  ةدال ية )متوسطة(ارتباطعلاقة بوجود  الأولومن ذلك تُثبِت الدراسة فرضها الدراسة. 
 التصميم.الموضوعات التي يتناولها الإنفوجرافيك؛ والاستمالات العاطفية المضم نة في 

 افيك؛ والأنماط اللونية المستخدمة فيف الإنفوجر ائوجود علاقة ارتباطية بين وظ :نيالفرض الثا
 وعددها. التصميم

تصميم؛ الأنماط اللونية المستخدمة في اليشير الجدول إلى وجود علاقة ارتباطية دالة إحصائياً بين 
( عند مستوى المعنوية 0.924، فبلغت نتيجة اختبار)بيرسون( )يحققها الإنفوجرافيكوالوظائف التي 

مستوى تحقُّق رتبط يبين المتغيرين، وبالتالي طردية قوية جداً تباط (، ما يشير إلى وجود علاقة ار 0.01)
ة استخدام زيادبنتائج ال فادتوأ ،نماط اللونية في التصميماستخدام الأزيادة وظائف الإنفوجرافيك بفعالية؛ ب

 ماهو ارية، تة في وظيفتَيْ الإخبار والإعلام والترويج للأفكار والعلامات التجمَ صْ جة والمُ الألوان المتدر ِ 
في تحقيق الوظائف المرجو ة من ع التنوُّ توظيف الجدول يُثبِت و  ،هيئةاللإنفوجرافيك  تانرز االبتان الوظيف

 .(6وردت في الجدول رقم) التيالاستمالات العاطفية  وإحداث، الإنفوجرافيك
د استخدام نظرية  سائل في ثراء الوسيلة التي ركزت على تباين الو وإثبات هذه الفرضية يعضِ 

توظيفه للأنماط اللونية في ب م لدى المتلقي، ويحقِ ق الإنفوجرافيك ذلكاعليتها في إزالة الغموض وإفهاف

ح (:15جدول رقم)  العلاقة بين وظيفة الإنفوجرافيك؛ والأنماط اللونية المستخدمة في التصميم يوض  

 النمط اللوني
 والوظيـــفة

ألوان 
 متدر  جة

ألوان 
 مُصْمَتة

 ألوان
 شفَّافة

 لامعة
 أو معدنية

تدرُّج 
 أخرى  الرمادي

موع
مج

ال
يب 

ترت
ال

 % ك % ك % ك % ك % ك % ك 
 الأول 146 0 0 0.0 0 11.9 26 18.3 40 14.7 32 22.0 48 الإخبار والإعلام

 الثاني 105 0 0 1.4 3 7.8 17 11.5 25 14.2 31 13.3 29 ترويج فكرة/علامة
 الثالث 97 0 0 0.9 2 6.9 15 10.6 23 13.3 29 12.8 28 زيادة الفهم والتذكُّر

 الرابع 88 0 0 1.4 3 7.8 17 11.9 26 14.7 32 13.8 30 والتفسيرح الشر 
 الخامس 59 0 0 0.0 0 4.6 10 6.4 14 8.2 18 7.8 17 تقديم الشخصيات
 السادس 33 0 0 0.0 0 2.3 5 3.7 8 4.6 10 4.6 10 الإرشاد والتوجيه

 السادس الخامس الرابع الثالث الثاني الأول بالترتي  0 0 3.7 8 41.3 90 62.4 136 69.7 152 74.3 162 المجموع
 Pearsonمعامل ارتباط )بيرسون(

 مستوى الدلالة ى المعنويةمستو  نتيجة اختبار)بيرسون(
 دال 0.01 0.924
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المحتوى، كما يوافق ذلك  مقاصد، والإسهام في تحقيق نمستخدميلل المحتوى  إيضاحإثراء المعلومة و 
إبراز شيء ما وإعطائه أولوية، : )منطق نظرية التهيئة المعرفية المستخدمة في البحث؛ التي تفترض أن  

ن أهم هي مف (؛الأولوية" و"التفعيل"بـ"إعطائه يكون  ؛تفعيل مثير من المثيرات الكامنة وجعله أكثر نشاطًاو 
فيسهم بالتالي في ، مستخدمينالوسلوك وقدرتها على التهيئة والتغيير في آراء الأنماط اللونية تأثيرات 

قوية )طردية بوجود علاقة ارتباطية  يتها الثانيةمن ذلك تُثبِت الدراسة فرضو  تحقيق وظائف الإنفوجرافيك.
 مة في التصميم.ستخدية المونلط الانموالأوظائف الإنفوجرافيك؛ دالة إحصائياً بين و ( جداً 

 مناقشة نتائج الدراسة:

دامه ضمن واستخ ؛هيئة الإذاعة والتلفزيون السعودية بتوظيف الإنفوجرافيكالدراسة اهتمام  كشفت .1
تنوُّع الموضوعات التي تتم معالجتها بالإنفوجرافيك كأسلوب أك دت و ، لكترونيةعلى مواقعها الإ ي محتو ال

 الموضوعات ذات الطبيعة الإخباريةاستخداماته في كثُرَت إقناعي مؤثِ ر يت سم بالإيجاز والجاذبية، و 
النتيجة وتتفق هذه ، يةالتلفزيون هالترويج لبرامجالمحتوى الإعلاني للتعريف بنشاط الهيئة واثم الاجتماعية ف

اهتمام المواقع الإخبارية بتوظيف أثبتت (، إذ 2021)بركع، وفاق:  مع ما توصلت إليه دراسة
واستُخدِمت لتقديم المحتوى الإخباري من  الإنفوجرافيك كمحتوى إعلامي ينقل المعاني بصورة سهلة وشيِ قة،

 يك التوضيحي والتفسيري.خلال الإحصائيات والإنفوجراف

هيئة يتم توظيفه لمعالجة موضوع واحد ال محتوى الإنفوجرافيك على مواقع نتائج أن  الأوضحت  .2
جوانب ركيزه في معالجة ذلك ما يزيد تو يُستخدَم التصميم لمعالجة أكثر من موضوع، ما ، ونادراً اغالبً 

دون تشتيت للمستخدم، حدة موضوعه وو بما يخدم هدف توصيل المضمون  هوتلخيص ؛الموضوع الواحد
. وتتفق هذه النتيجة مع ما أشارت اهتصاميم ل فيسلسالمت باستخدام الإنفوجرافيكالهيئة تقيُّد  عدمليعلِ ل و 

تنوُّع المضمون يتحق ق أيضاً في الموضوع الواحد بتناوله من أن  فأك دت (، 2020إليه دراسة )زناتي، ريم: 
 عدة زوايا.

في المقام  المحلي للموضوعاتالجغرافي هيئة بالإنفوجرافيك فئة النطاق الاهتمام سة أثبتت الدرا .3
، يليه الإنفوجرافيك من فئة الموضوعات العالمي ة التي تمثِ ل المملكة محورها أو مقر حدوثها، الأول

جميع المواقع ( بأن  2020و)زناتي، ريم:  (2021)مزيد، ولاء:  يْ دراستَ  نتائجوتتوافق هذه النتيجة مع 
عي نة للدراستين؛ كانت الأولوية فيها للموضوعات المحلية التي عكست ارتباطها بمجتمعاتها المحلية 

 خصوصاً السعودية منها.

لت الدراسة  .4 تصد رت الترتيب ف؛ الإخبار والإعلامهيئة هي الإلى أن  أبرز وظائف إنفوجرافيك توص 
وظيفة الشرح ثم تمث لت ، اً دولي  و  اً إقليمي  و  اً محلي  الإعلامية في الساحة  جري ما يبيان لال الأول من خ

وظيفة ترويج الفعاليات، بينما جاءت هذه متعلقة بالمعلومات الستعراض في امضامين لهذه ال والتفسير
، وعرض 1445الترويج لبرامج الفضائية السعودية لموسم رمضان مرتبطة ب الأفكار أو العلامات التجارية
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 زرابإالخواص الاتصالية للإنفوجرافيك في  ةً وظِ فمن حلقات البرامج واقتباسات لأبرز ضيوفها، م إشارات
د افتراض نظرية ثراء الوسيلة شعار التلفزيون والهيئة كعلامات تم تضمينها في التصاميم  في، ما يؤكِ 

 فائوظميم االتص تحق قو  عامل )إمكانية الاستفادة من الرموز لتوصيل المحتوى والتعبير عن المشاعر(،
ر :أخرى مثل وهذه النتيجة  .لإرشاد والتوجيهاف ،تقديم الشخصيات المؤثرة للمجتمع، زيادة الفهم والتذكُّ

( التي أك دت هذه الوظائف 2019دراسة )كشكول، محسن وعبد الرحمن، سماح: رجات توافقت مع مخ
 الاتصالية في المواقع الإخبارية.

غَلَبَ على التي يتضمنها إنفوجرافيك الهيئة؛ ة استخدام الاستمالات العاطفي  اكتشفت الدراسة أن   .5
من خلال توظيف العبارات المؤثرة في المستخدمين وتُحفِ ز مشاعرهم، ا، هفي مضامينالاستمالات العقلي ة 

وء والموثوقية والسمو الباعثة للهد، و للألوان الباردةأغلبها ميل يودرجاتها التي المؤثِ رات الل ونية إلى جانب 
للإيحاء  ؛المحتوى الرمضانيإنفوجرافيك  ها لتصاميماللون الذهبي في تذييلاتفادت من تسا، إذ والثراء

ز عليه نظرية التهيئة لرقي والفخامةل شارةإبراز القيم الروحية والدينية والإو  ، وهذا الإبراز هو ما تركِ 
 .المعرفية المستخدمة في الدراسة

هيئة هو النمط التجاه عرض الإنفوجرافيك على مواقع النمط السائد لاائج إلى أن  نتالأشارت  .6
ة مقاسات تَ الطولي المضمون الإخباري ليُعالج  ؛بيكسل (1080×1920صد رها المقاس )، وات خذ عد 

 (1620×2880الأكبر )الطولي مقاس يعرض الوتقديم الشخصيات المؤثرة للمجتمع، بينما  ،والإعلاني
 ،هيئةال)العرضي( على مواقع نمط استخدام ال رَ دَ لمضامين الاجتماعية، الاقتصادية والعلمية. ونَ اكسل؛ بي

غلُّب (؛ إذ أثبتتا تَ 2021(، و)بريك، أيمن: 2020)زناتي، ريم:  تَيْ وهذه النتيجة تختلف مع نتائج دراس
را ذلك بمناسبته  التنويع  كسع ،ينتاهما البحثيةانتهجته عَ المعلومات الذي  قل ةلاستخدام النمط الطولي وبر 

 .في العناصر الجرافيكية الذي انتهجته تصاميم الهيئة عينة هذه الدراسة

إنفوجرافيك الهيئة، بتُبيِ ن النتائج أن  النمط المعلوماتي والأسلوب الاقتباسي هو الأكثر استخداماً  .7
تالياً  النمط الإحصائي جاءو ك المذكورة آنفاً، وظائف الإنفوجرافيو فيتوافق ذلك  يليه أسلوب الـ)شخصيات(

التسلسل بعض المضامين استخدام كما تطل بت معالجة الهيئة، لمنجزات  البيانات الإحصائيةر يصو لت
لم تختلف هذه المؤشرات عن نتائج الدراسات و تاريخية، السلاسل الالزمني والرسم البياني الإيضاحي و 

 .يئةهالسلوب )الخرائط( في تصاميم لأستخدام ات أي ثبُ بينما لم يَ السابقة؛ 
فأثبتت النتائج وجود ، الهيئةميم اوالعناصر البصرية في تصالكائنات التيبوغرافية نو عَت ت .8

بينما قَل  والأشكال على أرضيات وملامس الإنفوجرافيك، النصوص والأرقام في كلٍ بجانب الصور 
د لب تالتزمفيما ، توظيف الرموز في التمثيل البصري للمعلومات لإنفوجرافيك بحسب كل المظهر الموح 

؛ مما يجعل الإنفوجرافيك ات التصميم بحسب المناسباتهوي   دتعدُّ فاكتشفت الدراسة ، اتهافعالية وموضوع
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د  وجدان المستخدمين أكثر ثراءً وقدرة على لفت الانتباه والتماهي مع هوية الحدث فيخاطب ويُعضِ 
 الوسيلة المستخدمة في الدراسة.فرضيات نظرية ثراء 

واستُخدِمَ ، نفوجرافيكالإفي  الأكثر استخداماً  وجة هالمتدر ِ أن  نمط الألوان خلصت الدراسة إلى  .9
الألوان المُصْمَتة في ووُظِ فَت ، هافصللخلفيات و وإبراز ا، تهاأهميبحسب معلومات القيادة النظر وترتيب ل
الجرافيكية وإحداث مزيد لإبراز تراكب الكائنات والعناصر وان الشف افة الألاستُعمِلَت و نصوص والفواصل، ال

نو عت توبالتالي في الإنفوجرافيك التاريخي، وانحصرت استخدام تدرجات الرمادي  ةل  قِ ثبتت و  ،من الجاذبية
وهذه  .الاستمالات العاطفيةوتحقيق  ونين فأكثر لتمثيل الهُوي ات البصرية للمضامينما بين ل نالو الأ

( في عدد الأنماط اللونية 2021(، و)بريك، أيمن: 2020ريم:  )زناتي، تَيْ النتيجة تتفق مع نتائج دراس
 المستخدمة.

طة( أك دت الدراسة وجود علاقة ارتباطية  .10 بين طبيعة الموضوعات التي يتناولها )متوسِ 
نماط في تكريس العبارات والأباط ظهر هذا الارت، و هالإنفوجرافيك؛ والاستمالات العاطفية المضم نة في

المضامين الإخبارية وثبت ذلك في الاستمالات العاطفية، في معالجة المضمون لإحداث  والأشكال يةلونال
انتقائية انتباه الأفراد، نظرية التهيئة المعرفية التي افترضت يؤيِ د ت هذه الفرضية و وثب. الفنيةو الاجتماعية و 

فالإنفوجرافيك يوظِ ف الاستمالات العاطفية لاتصالية دون استمالة، ت في البيئة الا ينتبهون للمثيراوالذين 
 ه.تصميموالمشاعر المضم نة في ه المستخدمين وإقناعهم بالمحتوى يبنه لترموز  مة فيالمستخدَ 

دالة إحصائياً بين الأنماط اللونية و  )طردية قوية جداً( وجود علاقة ارتباطيةأثبتت الدراسة  .11
وربطت هذه العلاقة فعالية تحقُّق الوظائف قها الإنفوجرافيك، ؛ والوظائف التي يحق ِ مة في التصميمالمستخد

وظيفتَيْ ب متصلةزيادة استخدام الألوان المتدرِ جة والمُصْمَتة فكانت ، بزيادة توظيف اللون في التصميم
نظرية ثراء تناسب و لفرضية يوإثبات هذه ا الإخبار والإعلام والترويج للأفكار والعلامات التجارية.

 تبسيطو  حتوى ثراء الملإلأنماط اللونية اتوظيف بإمكانيته في الإنفوجرافيك ، إذ تأك د هذا الثراء في الوسيلة
ه وافق ، ويالفهم الأولوية وإعطاء  المثيراتأن  الإبراز يتم بـ"إعمال نظرية التهيئة المعرفية أيضاً توجُّ

 لتصميم.لون في اوهو ما يحققه الوالتفعيل"؛ 

 التوصيات
ك والتفاعلي، لإضفاء المزيد من تصاميم الإنفوجرافيك واستخدام النوع المتحر ِ الاهتمام بتنويع  .1

؛ حتى لا يتم تنميطهم على النوع الثابت فتتأثر نسبة المشاهدات وتجذبهم المواقع نمستخدميالالتأثير في 
 الأخرى.
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على حسابها فوجرافيك تختلف عن التي يتم نشرها تخصيص الموقع الرسمي للهيئة بتصاميم إن .2
؛ مراعاة لاختلاف طبيعة جمهور وسائل التواصل الاجتماعي عن جمهور الهيئة من (X)في منصة 

 المهتمين بالشأن الإعلامي والسعودي.

للتخفيف من تكدُّس النصوص  ؛البنائي للتصميماعتماد نمط الإنفوجرافيك المتسلسل في التشريح  .3
 وإثارة شغف مستخدمي موقِعَيْ الهيئة. لمساحة السالبة في التصميم، وتجزئة المضامين المطولةوزيادة ا

الموازنة في استخدام اتجاهَيْ عرض التصميم )الطولي والعرضي(؛ إذ نَدَرَ توظيف الاتجاه  .4
ضامين لبصرية في تصميم الإنفوجرافيك، ومناسبته للكثير من مالعرضي في تصاميم الهيئة رغم أهميته ا

 هيئة.ال

ضرورة توظيف الرموز والخرائط والرسوم ثلاثية الأبعاد في التصميم لأهميتها في التمثيل  .5
ج في شكل صور؛ وإدخال المُنتَ نفوجرافيك الإوصِيَغ امتداد التنويع في البصري وتصميم المعلومات، و 

 .لإضفاء المزيد من التأثير المرئي وغيرها GIF صيغة مثل امتدادات

وإبراز نشاط بما يوازي الاهتمام بالنشاط التلفزيوني،  السعودية اتام بعكس أنشطة الإذاعالاهتم .6
كل الفضائيات التابعة للهيئة لامتلاكها مضامين تضيف المزيد من الإثراء البصري لمضامين الهيئة على 

 .الإلكترونيةمواقعها 

عروض على المواقع الإلكترونية والدينية في محتوى الإنفوجرافيك المالرياضية زيادة المضامين  .7
براز أدوار لإو  ،وإحداث التوازن النوعي للموضوعات المعالَجة في تصاميم الهيئةللهيئة، وذلك لنُدرتها 

 .القنوات والإذاعات المختصة بها
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Abstract. The study aimed to identify the communicative uses of infographics on media 

authorities' websites, explore methods and patterns, and analyze content and form. To determine 

how infographics were used to convince users by analyzing their contents on the official SBA 

website and its account on the platform X. The study adopted a descriptive method based on 

content analysis, examining 218 infographics published during the study period, which were 

selected through comprehensive enumeration. The results demonstrated SBA’s interest in using 

infographics across various topics, including news and social issues. Each design focused on a 

single subject, with local issues receiving the most attention. The primary functions of these 

infographics included news reporting, explanation, ideas and brand promotion, enhancing 

understanding, and showcasing influential community figures. Interestingly, emotional appeals 

were more prevalent than rational appeals in the infographic content. The dominant format for 

displaying infographics was vertical, with various sizes, accompanied by a diverse range of 

typographical objects and visual elements. The study also found that color gradients, solid, 

transparency, and selective use of color were employed to guide attention and separate design 

backgrounds. Additionally, there was a moderate correlation between the topic's nature and the 

emotional appeals embedded in the design. Furthermore, a strong positive correlation existed 

between the color modes and the infographic functions. Then the study concluded with several 

recommendations. 

Keywords: Infographic, Media Authorities, Information Design, Communicative Uses, 

Visualization. 
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